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Svajcarske.

U Grijer kucéi vise od

170.000 turista svake
godine uzivo posmatra
pravljenje unikatnog sira

sa geografskom oznakom

i kupovinom proizvoda
doprinose razvoju lokalne
zajednice. Kod nas ne postoji
mesto tako razvijenog
iskustvenog turizma, iako

je Srbija zastitila viSe od 50
proizvoda, po ¢emu je ispred

eliki broj proizvoda
vrhunskog kvalite-
ta nastaje na ovim
prostorima, ali je
potrebno da sami
sebi pomognemo u
prodaji i promociji,
jer oni su kvalitetni,
veéinaje rucnorade-
na, ali su nepoznati
ili vrlo malo pozna-
ti na trzistu Srbije.
Zbog toga je nastao
Savez OriGInal Srbi-

Stevica Markovic¢ je predsednik Saveza udruzenja OriGInal Srbija i

i3 Y

proizvodac leskovackog domaceg ajvara

ja, koji okuplja udruzenja, preduzet-
nike i pojedince koji stvaraju proi-
zvode sa geografskim poreklom koji
zeli da im pomogne u tome da od
njihovih proizvoda postanu brendo-
vi. O tome je za magazin Original go-
vorio Stevica Markovi¢, predsednik
Saveza OriGInal Srbija i proizvodac
leskovackog domaceg ajvara.

,U septembru prosle godine imali
smo privilegiju da posetimo Grijer
i da se na licu mesta uverimo kako
cela regija moze da zivi od jednog
proizvoda, u njihovom slucaju sira,
Le Gruyere AOP i na globalnom ni-
vou bude prepoznatljiva. Ideja da
se u Srbiji uradi nesto sli¢no postoji
jer imamo proizvode, divnu prirodu
i pre svega vredne ljude. Kao i u sve-
mu, saradnja i umrezenost su ono
Sto ovakve stvari ¢ini moguéim. Prve
korake natom putu ¢emo realizovati
ove godine u saradnji sa gradom
Novim Sadom, kojijeiu prethodnim
godinama bio primer ostalim lokal-
nim samoupravama u podrsci ser-
tifikacije tri proizvoda sa njegovog

podrucdja: begecka sargarepa, futos-
ki kupus i fruskogorski lipov med.
Ove godine ¢e se potpisati strateski
dokument koji, izmedu ostalog, ima
za cilj da se zajednickim aktivnosti-
ma proizvodi ukljuce u turisti¢ku
ponudu grada Novog Sada.”

Proizvodi sa geografskom oznakom
(GI) porekla mogu biti pokretaéi ra-
zvoja lokalne i regionalne ekonomi-
je,malihivelikih proizvodaca, cuvari
tradicionalnih tehnika proizvodnje i
kulturnog nasleda. Koliko je kod nas
razvijena svest o ovom potencijalu i
koliko se radi na njihovom razvoju i
brendiranju?

- Svest potro$aca o kvalitetu proi-
zvoda koji su proizvedeni na tradi-
cionalan nacin je visoka. Reputacija
proizvoda u svesti potrosaca stvara
dodatnu vrednost proizvodima sa
geografskim poreklom, akontrolom
Pprocesa proizvodnje proizvod dobija
kredibilitet i garanciju potrosacima.
Na ovaj nacin ¢uva se biodiverzitet
biljaka i zivotinja oslanjaju¢i se na
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Zemlje koje prednjace

po broju registrovanih
proizvoda za zastiéenim
geografskim poreklom

u Evropi su ltalijai
Francuska, Spanija itd.
Srhija je ispod evropskog
proseka, imamo manije
od 10 proizvoda koji su
sertifikovani u okviru svih
registrovanih, a nekoliko
je u procesu sertifikacije

Ako bismo uspeli da sertifikujemo 20 proizvoda, bili bismo u gornjem delu
evropske lestvice, a naga Zelja je da u godinama koje slede to i ostvarimo
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autohtone sorte uz ¢uvanje tradicional-
nih vestina proizvodnje. Zato proizvodi
sa geografskim poreklom moraju biti
zajednicka tema lokalnih samouprava i
proizvodaca, bududi da je u pitanju ko-
lektivna svojina ljudi koji ih proizvode i
zive na odredenoj teritoriji. Moramo jo$
mnogo da radimo na edukaciji i povezi-
vanju ljudi jer samo zajedni¢kim radom
potencijal koji imamo mozemo da pre-
tvorimo u uspesne price.

0Od ukupno oko 8.000 proizvoda sa Gl
oznakom registrovanih u svetu, i to
samo u domenu poljoprivrede i hra-
ne, gotovo polovina je u Evropi. Koja
evropska zemlja prednjaci i kako se
mi rangiramo?

- Zemlje koje prednjace po broju regi-
strovanih proizvoda za zasti¢enim geo-
grafskim poreklom u Evropi su Italija i
Francuska, Spanija itd. Srbija je ispod
evropskog proseka, imamo manje od 10

.‘-

proizvoda koji su sertifikovani u okviru
svih registrovanih, a nekoliko je u pro-
cesu sertifikacije. Ako bismo uspeli da
sertifikujemo 20 proizvoda, bili bismo
u gornjem delu evropske lestvice, a nasa
zelja je da u godinama koje slede to i
ostvarimo.

Vrednost prometa ovim proizvodima
samo u Evropskoj uniji premasuje
55 milijardi evra godisnje i ¢ini 15%
evropskog izvoza hrane i pica. Koliki
je ovaj procenat kod nas?

- Ako govorimo o oznac¢enim sertifiko-
vanim proizvodima sa geografskim po-
reklom, taj procenat je blizu nule $to se
tice prehrambenih proizvoda. Nemamo
ta¢ne podatke. Postoji izvoz proizvoda
kao Sto su begecka Sargarepa i ariljska
malina, ali nisu oznaceni kao proizvodi
sa geografskim poreklom. Podatak koji
ste pomenuli samo govori o mogué-
nostima koje su pred nama. Treba da
uc¢imoizprimerazemalja Evropske unije
i prilagodimo stec¢eno znanje nasim
uslovima.
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Izrada rukotvorina predstavlja drugi
najvecih izvor prihoda poljoprivrednih
gazdinstava u EU. Staje potrebno da bi
se Srbija primakla tom rezultatu?
-Poslednjihgodinarukotvorine se polako
vrac¢aju uvredne ruke zena iz ruralnih sre-
dina, tamo gde su uvek i pripadale. Tome
jedosta doprinela krovna asocijacija proi-
zvodaca rukotvorina Srbije “Etno mreza”.
Ljudi koji su angazovani u aktivhostima
zajedno sa proizvodac¢ima na terenu rade
neverovatan posao. Cenu rukotvorine
direktno odreduje vreme koje je potrebno
za njenu izradu. Da bi jedna rukotvorina
danas nasla svog kupca, ona mora biti
vidljiva potrosa¢ima, da komunicira sa
njima prenosedi autenticnu pricu i da na
kraju bude lako dostupna.

Leskovacki ajvar, uzicka prsuta, zla-
tarski sir, pirotski ¢ilim, ariljska mali-
na, Sirogojno pletenine... Pored ovih
poznatih brendova, postoje li jos neki
koji posebno zavreduje paznju?
—Naravno, ima dosta proizvoda sa kojima
nasi potrosaci tek treba da se upoznaju ili
ih ve¢ poznaju, ali nisu znali da su to pro-
izvodi sa geografskom oznakom. Izdvojio
bih vrbicki proleé¢ni beli luk kao primer.
Dosta se pominje kako se u Srbiji ne pro-
izvodi beli luk i kako moramo da ga uvo-
zimo iz Kine. Ipak, u ovom malom selu
Vrbica, u opétini Coka, u kojem veéina
stanovnistva Zivi od belog luka, proizvodi
se visoko kvalitetan ru¢no sadeni pro-
le¢ni beli luk. Od sledec¢e berbe kona¢no
¢e potrosaci mo¢i da kupe vrbicki beli
luk direktno od proizvodaca preko nase
e-prodavnice koja je u razvoju.

Nakaoji naéin se radinajac¢anjuvidljivo-
sti Gl proizvoda, boljem razumevanju
njihovog trziSnog potencijala i uprav-
ljanju kvalitetom?

- Zastita geografskog porekla predstavlja
zastitu kolektivne intelektualne svojine.
Savez Original Srbija je deo projekta Svaj-
carske Vlade u okviru Programa podrske
pravu intelektualne svojine u Srbiji, a
koji sprovode nasi dugogodisnji prijate-
lji iz konsultantske kuc¢e Seedev. Proje-
kat ima za cilj upravo jacanje vidljivosti i
upravljanje kvaliteta proizvoda. Pomo¢
u sertifikaciji proizvoda, u€estvovanje na
sajmovima, kreiranje dizajna pakovanja
proizvoda, promocija i edukacija proi-
zvodaca samo su neke od aktivnosti za

Svajcarska je poznata po sirevima, a grijer ima zasti¢eno poreklo
i pravi se od neobradenog kravljeg mleka

Pominje se da se u Srhiji
ne proizvodi beli luk i da
moramo da ga uvozimo
iz Kine, a u selu Vrbica
proizvodi se kvalitetan
ruéno sadeni beli luk

knem i sve bolju komunikaciju sa Mi-
nistarstvom poljoprivrede i Grupom za
oznacavanje kvaliteta sa kojom direktno
saradujemo.

Kakvi su dalji planovi?
- Zelimo da $irimo mrezu i poveéamo broj
¢lanica, a to znaci sertifikovanje novih

proizvoda. Novonastala situacija u kojoj
smo se svi nasli ubrzala je nase planove
da pokrenemo online prodavnicu i da
narucivanje proizvoda direktno od proi-
zvodaca prenesemo u digitalno okruze-
nje. Shvatili smo da nema svako nacin da
nabavi proizvode zasti¢enog geografskog
porekla, pogotovo je to tesko ljudima koji
zive u gradu. Zato smo kreirali digitalni
dué¢an u kom ¢e potrosaci brzoilako moéi
da poruce proizvode direktno od proi-
zvodaca. Uveli smo i besplatnu isporuku
u Beogradu, a vase ¢itaoce pozivamo da
posete nas sajt originalsrbija.orgiodeljak
onlajn prodavnice. Konaéno, uvodimo
nova savremena pakovanja i objedinjuje-
mo ponudu kako bi hoteli, restorani i ma-
loprodajni objekti mogli vr$iti nabavku
svih proizvoda iz jedinstvenog skladisnog
prostora. Sa Turistickom organizacijom
Srbije mapira¢emo sva ta prodajna mesta
kako bi potrosaciznali gde mogu da nadu
OriGInalne proizvode. Zainteresovanive¢
sada mogu da nam pisSu na info@origi-
nalsrbija.org.




