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Stevica Marković je predsednik Saveza udruženja OriGlnal Srbija i

U Grijer kući više od proizvođačleskovačkogdomaćegajvara

170.000 turista svake

godine uživo posmatra

pravljenje unikatnog sira ja, kojiokupljaudruženja, pređuzet- područja: begečka šargarepa, futoš-

sa geograf skom oznakom nikeipojedincekojistvarajuproi- ki kupus i fruškogorski lipov med.

. . . . , zvode sa geografskim poreldom koji Ove godine ee se potpisati strateški ;
i kupovinom proizvoda », ... . , , , , .. . *;~ zeh da tm pomogne u tome da od dokumentkoji, izmedu ostalog, lma ;
doprinose razvoju lokalne njihovihproi7.vođapostanubrendo- za cilj da se zajeđničkim aktivnosti-

zajednice. Kod nas ne postoji vi.OtomejezamagazinOrig'inalgo- ma proizvodi uključe u turističku

mesto tako razvijenog vorioStevicaMarković, predsednik ponudugradaNovogSada.”

. . . Saveza OriGlnal Srbija i proizvodač
iskustvenog turizma, lako leskovaekogdomaeegajvara. Proizvodi sa geografskom oznakom
je Srbija zaštitila više od 50 (GI) porelda mogu biti pokretači ra-
proizvoda, po čemu je ispred ,,U septembru prošle godine iniali zvoja lokalne i regionalne ekonomi-

smo privilegiju đaposetimo Grijer je,malihive]ikihproizvođaea,čuvari
J " i da se na Iicu mesta uverimo kako tradicionalnih tehnika proizvodnje i ;

V
: cela regija može da živi od jednog kulturnognasleđa. Kolikojekodnas ;

cliki broj proizvođa proizvoda, u njihovom slučaju sira, razvijcna svest o ovom potencijalu i ;

vrhunskog kvalite- Le Gruyere AOP i na globalnom ni- koliko se radi na njihovom razvoju i ;

ta nastaje na ovim vou bude prepoznatljiva. Ideja da brendiranju? j

prostorima, ali je sc u Srbiji uradi ncšto slično postoji ;

potrebno da sami jer imamo proizvode, divnu prirodu - Svest potrošača o kvalitetu proi- ;

sebi pomognemo u i pre svega vredne Ijude. Kao i u sve- zvoda leoji su proizvedeni 11a tradi- ;

prodaji i promociji, mu, saradnja i umreženost su ono cionalannačinjevisoka. Reputacija ;

jer oni su kvalitetni, štoovakvc stvari čini mogućim. Prvc proizvoda u svcsti potrošača stvara ;

većinajeručnorađe- korakenatomputućemorealizovati dodatnu vrednost proizvodima sa ;

na, ali su nepoznati ove godine u saradnji sa gradom geografskim poreklom, a kontrolom j

ili vrlo malo pozna- NoviniSađom,kojijeiuprethodnim procesaproizvodnjeproizvođđobija j

ti na tržištu Srbije. godinama bio prirner ostalini iokal- kredibilitet i garanciju potrošačima. j

Zbog togaje nastao nim samoupravama u podršei ser- Na ovaj način čuva se biodiverzitet j

j Savez OriGInal Srbi- tifikacije tri proizvoda sa njegovog biljaka i životinja oslanjajući se na j
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BUDI ORIGINAL

Ako bismo uspeli da sertif ikujemo 20 proizvoda, bili bismo u gornjem delu :
evropske lestvice, a naša željaje da u godinama koje slede to i ostvarimo ;

autohtone sorte uz ćuvanje tradicional- Od ukupno oko 8.000 proizvoda sa Gl proizvoda koji su sertiflkovani u okviru

nih veština proizvodnje. Zato proizvodi oznakom registrovanih u svetu, i to svih registrovanih, a nekolikoje u pro- :

sa geografskim poreklom moraju biti samo u domenu poljoprivrede i hra- cesu sertifikacije. Ako bismo uspeli da :
zajcdnička tcma lokalnih samouprava i ne, gotovo polovinaje u Evropi. Koja scrtifikujcmo 20 proizvoda, bili bismo :
proizvođača, budući da je u pitanju ko- evropska zemlja prednjači i kako se u gornjem delu evropske Iestv'ice, a naša

lektivna svojina ijudi koji ih proizvode i mirangiramo? želja je da u godinama koje slede to i ;

: žive na određenoj teritoriji. Moramo još - Zemlje koje prednjače po broju regi- ostvarimo. ;

j mnogo da radimo na edukaciji i povezi- strovanih proizvoda za zaštićenim geo- :
vanju ljudi jer samo zajedničkim radom grafskim poreklom u Evropi su Italija i Vrednost prometa ovim proizvodima :
potencijal koji imamo možemo da pre- Francuska, Španija itd. Srbija je ispod samo u Evropskoj uniji premašuje

tvorimo u uspešne priče. evropskog proseka, imamo manje od 10 55 milijardi evra godišnje i čini 15%

#

evropskog izvoza hrane i pića. Koliki

* ‘ • * je ovaj procenat kod nas?

> - Al<o govorimo o označenim sertiflko-

j vanim proizvodima sa geografskim po-

reldom, taj procenat je blizu nule što se
f tičc prchrambcnih proizvoda. Ncmamo

L T- tačne podatke. Postoji izvoz proizvoda

fN. , / , kao što su begečka šargarepa i ariljska

maiina, ali nisu označeni kao proizvodi
f

sa geografskim poreklom. Podatak koji

; ste pomenuii samo govori o moguć-

/ nostima koje su pred nama. Treba da

učimoizprimcrazcmaljaEvTopskcunijc

j 1
J ' i prilagodimo stećeno znanje našim
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Izrada drugi

|V

vraćojuuvrednerukeženaizruralnihsre- J JCff •

tainogdesuuvekipripadale.'lome ''

Cenu

danas ona mora

zla- % . M

JHr

IH , .
tek treba da j

’

da su to pro- '.,' 1 '** . ■' '
‘ HP

bih vrbički prolećni beli luk kao primer. , \
i Dosta se pominje kako se u Srbiji ne pro- . . . . . ... ...

, Svajcarskajepoznataposirevima, asrijer ima zasticeno poreklo
; tzvodi beh Iuk 1 kako moramo da ga uvo- . . . , . _,

, , ' i pravi se od neobrađenog kravljeg mLeka
; zimo tz Ktne. Tpak, u ovom malom selu “ ;

; Vrbica, u opštini Coka, u lcojem većina

; stanovništvaživiodbelogluka, proizvodi :
; se visoko kvalitetan ručno sađeni pro- proizvoda. Novonastala situaeija u kojoj ;

; lećni beli luk. Od sledeće berbe leonačno smo se svi našli ubrzala je naše planove

; ćc potrošači moći da kupc vrbički beli da pokrcnemo onlinc prodavnicu i da

; luk direktno od proizvođača preko naše naručivanje proizvoda direktno od proi-

; e-prodavnicekojajeurazvoju. zvođača prenesemo u digitalno okruže- I

Pominje se da se u Srbiji nje. Shvatili smo da nema svako način da

Nakojinačinseradinajačanjuvidljivo- . nabavi proizvode zaštićenoggeografskog

sti Gl proizvoda, boljem razumevanju ne proizvodi beli luk i da porekla, pogotovo je to teško ljudima koji

njihovog tržišnog potencijala i uprav- , . žive u gradu. Zato smo kreirali digitalni

Ljanju kvalitetom? moramo da ga uvozimo dućan u kom će potrošači brzo i lako moći ;

; -Zaštitageografskogporeldapredstavlja . ... . .. , . da poruće proizvode direktno od ptoi-

; zaštitu kolektivne intelektualne svojine. iz Kme, a u seiu vroica zvođača. Uveli smo i besplatnu isporuku ;

Savez Original Srbija je deo projekta Švaj-
nrn jTi/nH j on |/i.n|jtptnn u Be0 S radu

: a vaše čitaoce pozivamo da

carske Vlade u okviru Programa podrške [JIUIlVUUI OC KVulllCldll posetenaš sajt originalsrbija.org iođeljak

pravu intclcktuaine svojinc u Srbiji, a riinnn OOrlani hali llll/ onlajn prodavnice. Konačno, uvodimo

koji sprovode naši dugogodišnji prijate- ■ UullU OuUCIII Uull IUI\ nova savremena pakovanja i objedinjuje-
; lji iz konsultantske kuće Seeđev. Proje- mo ponudu kako bi hoteli, restorani i ma-

; kat ima za cilj upravo jačanje vidijivosti i kncm i sve bolju kornunikaciju sa Mi- loprodajni objekti mogli vršiti nabavku

; upravljanje levaliteta proizvoda. Pomoć nistarstvom poijoprivrede i Grupom za svihproizvodaizjedinstvenogskladišnog

; u sertifikaciji proizvoda, učestvovanje na označavanje kvaliteta sa kojom direktno prostora. SaTurističkom organizađjom

; sajmovima, kreiranje dizajna pakovanja sarađujemo. Srbijemapiraćemosvataprodajnamesta

j proizvoda, promocija i eđukacija proi- kakobipotrošačiznaligdemogudanađu ;

; zvođača samo su neke od aktivnosti za Kakvi su dalji planovi? OriGInalneproizvode.Zainteresovaniveć

; koje smo dobili ili ćemo dobiti podršku - Želimo da širimo mrežu i povećatno broj sada mogu da nam pišu na info@origi- ;

j kroz projekat. Takođe moram da ista- elanica, a to znači sertifikovanje novih nalsrbija.org. ;
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